14. TETEL — REKLAM fogalma, szerepe — VIZUALIS REKLAMESZKOZOK

- reklam nem személyes kommunikacids tevékenység, amelynek célja a kivalasztott célcsoport befolyasolasa,
attitidjeik megvaltoztatasa.

- a reklam alapveto jellemzéi:

- személytelenség nagykozonségnek szol, a kommunikécio egyik legnyilvanosabb formaja.

- tomegszeriiség nagy tomegeket ér el egyszerre, az élet minden teriiletén jelen van.

- azonosithatésag az lizenet kibocsatdja megkiilonboztethetd a tobbi cégtol.

- egyiranyusaga befogadok kozvetleniil nem jeleznek vissza, az érdektelen befogadd esetleg fel sem figyel a
reklamra

- atfogo jelleg lehetové teszi az eladonak, hogy az iizenetet tobb alkalommal megismételje, lehetdvé teszi,
hogy a fogyaszt6 az lizenetet Osszehasonlitsa a versenytarsakkal.

- a reklam funkcidi:

- tajékoztatas a potencialis vevonek tudomast kell szereznie a termék 1étérdl, jellemzoirdl, elényeirdl, ararol,
a beszerzés helyérol.

- befolyasolas a fogyasztoban pozitiv képet kell kialakitani a termékrdl, el kell érni, hogy a vevok tartozkodo,
illetve ellenzé attitiidje megvaltozzon.

- emlékeztetés a rendszeres megjelenéssel a felejtés ellen kiizd, felidézi a vallalatot, terméket, markat, tartos,
j6 benyomast alakitva ki.

- megerdsités a vasarlast kovetd bizonytalansagok enyhitését szolgalja.

- a reklam szerepe:

- sziikségletet teremt, uj igényeket kelt - segit a keresked6knek az értékesitésben
- hatéssal van a vasarléi dontésre - tamogatja a szérakoztatdipart, a sportot
- megkiilonbdzteti a markakat a piacon - amédiumok bevételi forrasat képezi

- hatassal van a termék arara

a reklam megjelenési formaja a hirdetés,
HIRDETES olyan személytelen vallalati lizenet, amelyért a megrendeld fizet, és ami tomegkommunikacios
eszk6zokon keresztiil jut el a befogaddkhoz.

CSOPORTOSITAS:

- érzékszervi hatas szerint:
- vizualis reklameszk6zok a latas Gtjan hatnak.
- auditiv reklameszk6zok a hallas tjan érzékelhetdek.
- audiovizualis reklameszk6zok a latast és hallast egyszerre célozzak meg az lizenet kozvetitése érdekében
- egyéb érzékszervekre hatd: tapintas, szaglas, izlelés

- reklimozas ERVEI szerint:
racionalis, ész érvekre haté észre hatd érveket akkor alkalmazzak, amikor a termék altal nyujtott fizikai,
megfoghato elemek kiemelése a cél. Megéri megvasarolni
emocionalis, érzelemre hatoé érzelemre hato érvek, amelyeket szociologiai és pszichologiai sziikségleteket
kielégitd termékek és szolgaltatasok hirdetése esetében alkalmaznak, inkabb a ,szivre”, mint az elmékre
hatnak. A reklam emocionalis hataselemei: értéktobbletet sugall, érzelmekre hat. termék azzal valik fontossa,
amit nyujt szamunkra.
mindkét elem a dezodorok esetében a racionalis érv az a fizikai igény, hogy ne izzadjunk, jobb kozérzetet
érjlink el. Emocionalis érv pedig a dezodor csabito illatdval a masik nemre gyakorolt nagy hatas lehet.
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- reklamozis TARGYA szerint:

- politikai: véalasztasi kampanyok keretében felhasznalt alkotasok a jelolt életutjanak a bemutatasaval, a partok
- tarsadalmi: a koz érdekében kifejtett reklamtevékenység, amelyeknek soran kozvetlen gazdasagi érdek nem
jatszik szerepet. Minisztériumok, alapitvanyok
- gazdasagi: olyan reklam, melynek a célja a kozvetlen profitszerzés
- marka (termék-, szolgaltatas-) rekldmok az informacionyujtas és a promocio céljait szolgaljak.
- vallalat (image) a cég arculatat kdzvetitik és bizalmat keltenek tevékenység irant.
- akciok az éppen aktualis kereskedelmi promociorol tajékoztatjak a fogyasztokat.

- célcsoportja szerint:
- fogyasztoi reklamok (business-to-consumer, B2C): termékek vagy szolgaltatasok reklamozasa a fogyasztok
felé.
- iizleti reklamok (business-to-business, B2B): vallalatok kozotti reklam

- folyamata szerint:
- bevezet6 reklam: 4j reklamok a piacon. Az ujdonsag lehet a vallalat, a termék, a marka, a reklamozas modja.
Intenziv reklamkampany jellemzi.
- emlékeztet6 reklam: mar a piacon lévo cégek, termékek image-nek a megdrzésére szolgal. Az emlékeztetd
reklamfilmek altalaban rovidebbek a bevezetd reklamfilmeknél.

- felhasznalhatésag szerint:
- alapeszkozok: onmagukban is képesek egy-egy reklamakcio lebonyolitasara.
- Kkiegészité eszkozok: olyan rekldmeszkozok, amelyek o©nmagukban nem hasznalhatok fel egy-egy
reklamakciohoz, csak az alapeszkdzhdz csatolva, azok kiegészitéiként.

REKLAMESZKOZ: a reklimhordozo és a reklamanyag egyiittese, tehat a televizioban, radioban, moziban,
sugarzott reklam, a tablara kiragasztott plakat, az Gjsagban megjelent hirdetés.

VIZUALIS REKLAMESZKOZOK FOGALMA

Vizualis reklameszkdzok csoportositasal

H\Iyomtatott reklé}mok\ \Kéz- ¢s zartteriileti rekldmok \Személyre $z016 reklémok‘

\Sajtéhirdetés\ \Egyéb, nyomdai eljarassal késziild \Kézterﬁleti reklémoH ]Zértterﬁleti reklémok‘

1. Napilapok 1. Plakatok
2. Hetilapok 2. Festett tablak
3. Szaklapok 3. Ttizfalak
4. Fényreklamok
Reklamnyomtatvanyok] 5. Kozlekedési reklamok

- A REKLAMESZKOZOK JELLEMZOI:

- publicitas, medddszéras: azt mutatja meg, hogy valamely médium mekkora kozonséghez jut el. A
medddszoras azt jelenti, hogy olyanokhoz juttatjuk el az lizenetet, akikhez nem sz6l

- médium presztizse, forraseffektus: a médiumban kozvetitett informacidknak mekkora hitelt ad a
befogado. Forraseffektus, amikor a médium presztizse kihat a benne megjelend hirdetésekre, javitva
vagy éppen rontva annak hitelét, emelve vagy csokkentve az ajanlott termék, szolgaltatas, marka, cég
presztizsét.

- befogadoéi szituacié, bumeranghatas: azok a koriilmények, amelyek kozott a médium és befogado
talalkoznak. A befogadoi szituacio kihat a figyelem szintjére intenzitasara, az érdeklddés erdsségére,
az emlékezeti hatasra. Ha olyan informaciot er6szakolnak a befogadéra, amit nem vér, és nem tekint
odaillének, akkor bumerdnghatdst valthatnak ki, vagy éppen ellenkezd, negativ hatast érnek el a
hirdetéssel, mint amit szeretnének.
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- a csatorna technikai adottsagai: jellemzoek az adott rekldmeszkozokre.

- fogyasztok oOsszetétele: kik olvassdk rendszeresen a lapot, milyen mas jsagot olvasnak még, hany
orat hallgatjak a radidcsatornat naponta, melyek a legnézettebb tévémiisorok.

- célozhatdsag: a kiilonbozo reklameszkdzok mely fogyasztoi szegmentumhoz jutnak el.

- hirdetés koltsége, egy fo elérési koltsége: szoros kapcsolatban all a médium fogyasztoinak szaméaval
és Osszetételével.

- a médium rugalmassaga: hany nappal eldre kell megrendelni az adott médiafeliiletet.

- a hirdetés élettartama: az a hasznos ¢lettartam, ameddig a vallalat szerepeltetni szeretné
hirdetésiiket.

- jogi korlatozas: soran a hirdetési feliiletet, illetve a hirdetés targyat is korlatozhatjak.

NYOMTATOTT REKLAMOK

1. SAJTOHIRDETES
- hirdetés: olyan személytelen vallalati iizenet, amelyért a megrendeld fizet, és ami
tomegkommunikacios eszk6zokon keresztiil jut el a befogaddkhoz.
- sajtotermék: olyan nyomtatott kommunikacios eszkozok, amelyek jellemzdje:
- apublicitas (nagyobb nyilvanossag)
- aperiodicitas (szabalyos id6szakonkénti ismétlodés) és
- az aktualitas (idOszerli informéaciok tovabbitasa).
- remittenda: megmaradt, el nem adott példanyok
- példanyszam — auditalas: adott lap ténylegesen milyen példanyban kertil értékesitésre.
- impresszum: szerkesztésre és kiadasra vonatkozod legfontosabb adatokat tartalmazza: a kiado és a
kiadasért felelds személy nevét.

Csoportositas

- megjelenés gyakorisaga szerint:
napilapok
hetilapok, folyoiratok
nem idészakos kiadvanyok

- tartalom szerint:

- politikai - tematikus kiadvanyok
- altalanos témaju - szakfolyodiratok
- téarsadalmi, kulturélis - misorlapok
- réteglapok - cimtarak
- terjesztési kor szerint: - terjesztés modja szerint:
- 0rszagos - eldfizetéses
- regionalis - utcai arusitasu
- helyi lapok - vegyes modon értékesitett

- ingyenes kiadvanyok

Sajtohirdetés jellemzdi:

- publicités - kereshetdség

- folyamatossag - strukturaltsag
- sokoldalusag - gazdasdgossag
- szelektalas - gyorsasag

1. NAPILAPOK korébe azokat a sajtéorganumokat soraljuk, amelyeket hetente legalabb 6tszor
megjelennek.
Jellemz6i:
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- igen nagy publicités - helyi iranyithatosag, lapon beliili célzas

- gyakori megjelenés sziikséges - gyors bevethetdség, magas aktualitas, idOszerliség
- igen kedvezdtlen befogadoi szituacio - lizenetek hatasa rovid ¢€letli

- kicsi masodlagos olvasétabor, nagy medddszoras - mellékletek alkalmazasa

- hirdetési koltség az olvasok szamatol fiigg, koltséghatékony - jO presztizs

2. HETILAPOK hetente, specialis fajtaja kéthetente megjelend sajtoorganumok
FOLYOIRATOK havonta, kéthavonta, esetleg negyedévente keriilnek forgalomba
Jellemzoi:

- széles olvasokor, nagy masodlagos olvasdtabor - igényesebb nyomdatechnologia
- valtozo presztizs - lizenetek hatasa hosszabb életii
- kedvezd befogadoi szituacio - korlatozott aktualitas és rugalmassag

- hirdetés koltsége magas lehet, de az egy fore juto elérési koltség kedvezo lehet

3. SZAKLAPOK olyan folyo6iratok, amelyek altaldban egy gazdasagi agazat kérdéseivel foglalkoznak.
Jellemz6i:

- alacsony publicitas - hosszu ¢€lettartam

- rendkiviil magas presztizs - eltérd kivitelezés

- legkedvezObb befogaddi szituacio - jol iranyithato, célozhato
- racionalis, szakmai érvelés - minimalis medddszoras

- hirdetési arak alacsonyabbak, egy fore juto elérési koltség kedvezdtlenebb

Hirdetések elhelyezése

- aprohirdetés - szovegoldali hirdetés - fejléckocka - boritd
- kishirdetés - keretes hirdetés - junior page
- soros kozlemény - szalaghirdetés - oldalas hirdetés

Sajtohirdetések hataselemei

- fécim vagy szlogen (headline) - kép - tires feliiletek - ismétlés
- szovegtorzs (body) - fotd - méret
- grafikus elemek - szinek - elhelyezés

2. REKLAMNYOMTATVANYOK
Nyomtatvanyok: A nyomdai uton papirra eldallitott kommunikacids eszkozok.

Csoportositasa

- termékhez vagy vallalathoz kapcsolédé nyomtatvanyok:
- arjegyzék - Tlgyviteli nyomtatvanyok: levélpapir, boriték, szamlak
- brosura - névjegykartya, cégkartya
- katalogus

- marketingcélu nyomtatvanyok:

- prospektus - naptarak - vallalati folyoirat,
- leporelld - Udvozldkartya lizemi lap
- folder

- értékesitést elosegité nyomtatvanvok:
- szordlap
- hasznalati utasitas

3. EGYEB NYOMTATVANYOK
- konyvjelzd - jegyzettdmbok
- poharalatét - matricak
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- boréndcimke - gyufacimkék

- mappa - meghivok
- arcédula - szitanyomassal késziilt reklampo6lok, sapkak, kotények stb.
- térkép

KOZ- ES ZARTTERULETI REKLAMOK

1. KOZTERULETI (SZABADTERI) REKLAMOK kérébe soroljuk mindazon reklameszkozoket,
amelyek kozforgalmu helyeken (utcdkon) az arra kézlekedd emberekre igyekeznek hatast gyakorolni.
Jellemzéi:

- nagy publicités - terlileti célozhatdsag
- kedvezétlen befogadoi szitudcid - valtozo élettartam
- alapvetd funkcioja a figyelemfelkeltés, emlékeztetés - egy 16 elérési koltsége alacsony

- legvéltozatosabb médium

Fajtai:
- plakat - hagyomanyos falragaszok
- oridsplakatok
- forgoprizmas berendezések
- city-light plakatok
- plakathengerek
- kandelaberreklam
- festett tablak - fényreklam
- tiizfalak - kozlekedési reklam

- egyéb: cégér, zaszlo, aszfaltfestés, szendvicsember, molind, épitési reklamhalo, 1égi reklamok

2. ZARTTERULETI REKLAMOK olyan reklameszkdzok, amelyek valamilyen koziilet vagy
maganszemély tulajdonaban levé teriileteken keriilnek kihelyezésre.
Fajtai:

- kisplakatok
- vitrinek
- diaporama, video6fal, multiviziofal

DIRECT MAIL — SZEMELYRE SZOLO REKLAMLEVEL lényege, hogy postai Gton juttatunk el
valamilyen iizenetet olyanok szdmara, akiknek legalabb nevét és cimét ismerjiik.
Jellemzoi:
- alapja egy cimlista - jol irdnyithatd, pontosan id6zithetd
- kozepes presztizs - informaci6 részletes kifejtése
- magas koltség

DM felépitése:
- boriték
- levél: céges levélpapir, embléma, logd, aldirds, utdirat, fontos informécid kiemelése,
olvaso sajat neve tobbszor szerepel
- melléklet
- megrendeldkartya
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